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Hizl1 Teslimatta inovatif Olmak: "Getir"” Ornegi

DUYGUN A.

Uluslararas1 Multidisipliner inovatif Yaklasimlar Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 2 - 04 Haziran 2022, ss.32-33
Sirdiriilebilirlik Acisindan Halkla iliskiler Perspektifinde Web Sitelerinin incelenmesi: Taider
Kurumsal Uyeler Ornegi

DUYGUN A.

9. Aile isletmeleri Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 14 - 15 Nisan 2022, ss.4

Using Webinar Marketing to Reduce the Carbon Footprint in Terms of Sustainability

DUYGUN A.

International. Applied Social Sciences Congress (USBK2022), istanbul, Tiirkiye, 10 - 11 Mart 2022, ss.4-5
COVID-19, Digitalization, Individual and Senism

SEN E., DUYGUN A.

Online International Conference of COVID-19 (CONCOVID), istanbul, Tiirkiye, 12 - 14 Haziran 2020, ss.129-130
Pazarlamada Yeni Bir Kavram: Fijital Pazarlama

DUYGUN A.

V. Yildiz Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 13 - 14 Aralik 2018, ss.91

Uluslararasi Yiiksekogretimde Kalite Konferanslarinda Kalite Konusunda Yayinlanan Bildirilerin
Bibliyometrik Analizi (2013-2016)

DUYGUN A.

ICQH2017, 7 - 08 Aralik 2017, s5.496-502

Lojistikte Miisteri Sikayetlerinin Degerlendirilmesi

DUYGUN A.

Ulastirma ve Lojistik Ulusal Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 26 - 27 Ekim 2017, ss.47

Satis Temsilcilerinin Bireysel Yenilik¢ilik Diizeylerinin incelenmesi
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DUYGUN A.

22. Pazarlama Kongresi, Trabzon, Tiirkiye, 28 - 30 Eyliil 2017, ss.1252-1263

Combining Game with Location as a Marketing Strategy: Pokémon Go Example

DUYGUN A.

International Balkan and Near Eastern Social Sciences Congress Series, III. IBANESS Congress Series - Edirne /
Turkey, Edirne, Tiirkiye, 4 - 05 Mart 2017, ss.1755

Spor Pazarlamasinda Sosyo-Demografik Faktorler Ile Spor Merkezi Uyelerinin Beklentileri
Arasindaki iliskinin Incelenmesi

DUYGUN A.

15. Ulusal Isletmecilik Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 26 - 28 May1s 2016, ss.301-310

Pazarlama iletigsim Araci Olarak Web Sitelerinin Degerlendirilmesi: Tiirkiye’de Yiik Tasimaciligi
Yapan Firmalar Uzerine Bir Arastirma

DUYGUN A, ALNIPAK S.

15. Ulusal isletmecilik Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 26 - 28 May1s 2016, ss.178-190
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