Ars. Gér. AYDAN UNLUKAYA CEVIRiCi

Kisisel Bilgiler

E-posta: aunlukaya@gelisim.edu.tr
Web: https://avesis.gelisim.edu.tr /aunlukaya

Uluslararasi Arastirmaci ID'leri
ORCID: 0000-0002-5645-6192
Yoksis Arastirmaci ID: 309543

Egitim Bilgileri

Doktora, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Reklamcilik Ve Tanitim (Dr), Tiirkiye 2020 - 2024
Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Reklamcihk Ve Tanitim (YI) (Tezli), Tiirkiye 2017 - 2020
Lisans, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla liskiler Ve Tanitim Béliimii, Tiirkiye 2012 - 2017

Yaptig: Tezler

Doktora, Yikici reklamlarda madun temsiliyetinin satin alma niyeti iizerindeki rolii, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisi, 2024

Yiiksek Lisans, Mikro e-etkileyici kisi kullaniminin marka tutumu iizerindeki rolii, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Reklamcilik Ve Tanitim (Y1) (Tezli), 2020

Arastirma Alanlar:

Sosyal ve Beseri Bilimler, Halkla iliskiler, Reklamcihik ve Tanitim

Akademik Unvanlar / Gorevler

Aragtirma Gérevlisi Dr., Istanbul Gelisim Universitesi, IKTISADI IDARI VE SOSYAL BIiLIMLER FAKULTESI, Reklamcilik,
2019 - Devam Ediyor

Akademik Idari Deneyim

Uygulama ve Arastrma Merkezi Yonetim Kurulu Uyesi, Istanbul Gelisim Universitesi, IKTISADI IDARI VE SOSYAL
BILIMLER FAKULTESI, REKLAMCILIK , 2023 - Devam Ediyor

Verdigi Dersler

Reklam Psikolojisi, Lisans, 2023 - 2024

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler



I. Madun Temsiliyetinin Kullanildig: Yikic1 Reklamlara Yoénelik Tutum ile Satin Alma Niyeti Arasindaki
iliskinin incelenmesi
UNLUKAYA CEVIRICI A, 0ZKAYA B.
THE JOURNAL OF THE FACULTY OF COMMUNICATION OF THE UNIVERSITY OF AKDENIZ, sa.45, ss.91-121, 2024
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