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Books & Book ChaptersI. Kıtlık Pazarlaması Çerçevesinde Tüketici Manipülasyonu ve Meta AnaliziAYHAN GÖKCEK H.in: Dijital Perspektifte Tüketici Manipülasyonu Değerlendirmeleri, ÇELİK SÜTİÇER Meysure Evren, Editor, NobelYayınevi / Nobel Bilimsel Eserler, Ankara, pp.167-187, 2023II. Metaverse ile Pazarlama, Tüketici Davranışı ve E-ticaretin Dönüşümü TURP GÖLBAŞI B., AYHAN GÖKCEK H.in: Metaverse Evreninde Bütünleşik Pazarlama İletişimi, KILIÇ Hilal, Editor, Hiperyayın / Hiperlink Yayın Grubu,İstanbul, pp.48-80, 2022III. Dijital Pazarlamanın Yükselen Trendi: Yeniden PazarlamaAYHAN GÖKCEK H.in: Dijitalleşen Dünyada Pazarlama, SAĞLAM Mehmet, Editor, Nobel Akademik Yayıncılık, Ankara, pp.173-190, 2021IV. Dijital Pazarlama Stratejilerine Etkileyici Pazarlama Perspektifinden BakışAYHAN GÖKCEK H.in: Dijital Yönetim Pazarlama Medya, AYHAN GÖKCEK Hande, Editor, Nobel Akademik Yayıncılık, Ankara, pp.135-153, 2021V. Dijital Pazarlama KarmasıAYHAN GÖKCEK H., TURP GÖLBAŞI B.in: Güncel Dijital Pazarlama Paradigmaları, ÇAYIRAĞASI Filiz, Editor, Nobel Akademik Yayıncılık, Ankara, pp.55-71,2021VI. Online Alışverişte Karar Verme Stilleri, Çelişki, Risk ve MemnuniyetAYHAN GÖKCEK H.Hiperyayın / Hiperlink Yayın Grubu, İstanbul, 2020VII. Pazarlama Disiplininde Yeniliklerin Yayılması Teorisi,  Benimsenme Süreci ve Bireysel YenilikçilikAyhan Gökcek H.in: İşletme 2.0: İşletmecilikte Yeni Trendler, ARIKAN Burhanettin Aykut, Editor, Hiperyayın / Hiperlink Yayın Grubu,İstanbul, pp.63-96, 2020VIII. TutundurmaAYHAN GÖKCEK H.in: Turizm İşletmelerinde Modern Pazarlama Yönetimi / Teori - Strateji - Örnek Olaylar, ÖZİLHAN ÖZBEY Derya,



BERK Osman Nurullah, Editor, Detay Yayıncılık, Ankara, pp.151-167, 2020IX. İlişkisel Pazarlama ve Müşteri İlişkileri Yönetimi AYHAN GÖKCEK H.in: Pazarlama İlkeleri, DURMAZ Yakup, Editor, Seçkin Yayınevi, Ankara, pp.281-296, 2020
Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Minimalist Tüketim ve Yeşil Tüketim Davranışının Sürdürülebilir likle İlişkisine Yönelik Bir  Derleme   ve DeğerlendirmeAYHAN GÖKCEK H.8. Uluslararası Erciyes Bilimsel Araştırmalar Kongresi, Kayseri, Turkey, 1 - 02 October 2022, pp.299-308II. A Review on Marketing Applicatıons of Smart(Vr) Assistants Directing Consumer Behavior AndExperience  (Tüketici Davranışı Ve Deneyimine Yön Veren Akıllı(Sanal)  Asistanların Pazarlama Alanındaki Uygulamalarına Yönelik Bir  Derleme) AYHAN GÖKCEK H.Uluslararası Başkent Bilimsel Araştırmalar Kongresi (International Capital Conference on MultidisciplinaryScientific Research), Lizbon, Portugal, 13 - 14 July 2022, pp.586-599III. COVID-19 Pandemisinin İşletme Yönetimi Üzerindeki Etkileri: Sistematik Derleme AraştırmasıTİFTİK C., TURHAN Ö., AYHAN GÖKCEK H.6th International Congress of Eurasin Social Sciences (ICOESS 6. Uluslararası Avrasya Sosyal Bilimler Kongresi),Muğla, Turkey, 13 - 16 May 2022, pp.637-650IV. Ağızdan Ağıza Pazarlamanın E-Ticarette Satın Almaya Etkisi Üzerine Meta-AnalizAYHAN GÖKCEK H., TURP GÖLBAŞI B.VII. International European Conference On Social Sciences, Antalya, Turkey, 22 - 24 April 2022, pp.892-893V. İşletmelerde İnsan Kaynakları Yönetiminde Kariyer Dönüşümü ve Pazarlama Açısından DijitalDönüşümlerin DeğerlendirilmesiTİFTİK C., TURP GÖLBAŞI B., AYHAN GÖKCEK H.International Aegean Conferences on Social Sciences &amp; Humanities-V, İzmir, Turkey, 25 - 26 February 2022,pp.292-307VI. Tüketici Deneyimi ve Dijital Pazarlamanın Yenilik Yönetiminde Geleceğin Fırsat Alanı: SanalGerçeklik, Artırılmış Gerçeklik ve Karma GerçeklikBAŞAL M., AYHAN GÖKCEK H., TURP GÖLBAŞI B.Anadolu 8.Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi, Diyarbakır, Turkey, 25 - 26 December 2021, pp.195-204VII. E-Ticarette Yeni Bir  Boyut Olan Sosyal Ticaretin Tüketici Davranışına Etkisine Yönelik Bir  İnceleme   TURP GÖLBAŞI B., AYHAN GÖKCEK H., BAŞAL M.UYSAD 8th International Conference on Management and Social Sciences, İstanbul, Turkey, 6 - 08 November 2021,pp.49-50VIII. A Comparative Look at E-commerce and Consumption Habits in the Covid19 Pandemic Era (Covid-19 Pandemi Dönemi E-ticaret ve Tüketim Alışkanlıklarına Karşılaştırmalı Bir  Bakış ) MERCANOĞLU ERİN S., TURP GÖLBAŞI B., AYHAN GÖKCEK H.3. Uluslararası Multidisipliner Sosyal Bilimler Kongresi (3th International Congress of Multidisciplinary SocialSciences), Ankara, Turkey, 4 - 06 May 2021, pp.95IX. A Study of Consumer Behaviors Within E-Commerce Payment Methods (E-Ticaret Ödeme YöntemleriKapsamında Tüketici Davranışlarına Yönelik Bir  İnceleme)  TURP GÖLBAŞI B., AYHAN GÖKCEK H., MERCANOĞLU ERİN S.5. International Congress of Academic Research, Turkey, 19 - 21 April 2021, pp.77-78X. Kültürel Çeşitliliğe Sahip Çok Uluslu İşletmelerde Hizmetkâr Liderlik ve Farklılıkların (Diversity)Yönetiminin Projelerin Başarısı Üzerindeki Etkileri: DUBAI’de Bir  Uygulama ERTEM Ö., SAVAŞ A. T., AYHAN GÖKCEK H.6. International Management and Social Sciences Conference (UYSAD 2021), İstanbul, Turkey, 16 - 18 January



2021, pp.25-26XI. Mental İyi Oluş Hali ve Hedonik Tüketim Davranışının Çift Yönlü Etkileşimine Yönelik Bir Araştırma:Yapısal Eşitlik Modeli UygulamasıAYHAN GÖKCEK H., MERCANOĞLU ERİN S.6. International Management and Social Sciences Conference (UYSAD 2021), İstanbul, Turkey, 16 - 18 January2021, pp.113-114XII. Dijital Pazarlama Karmalarından 4P+2P+2C+3S ve 4S Modellerinin KarşılaştırılmasıAYHAN GÖKCEK H.18. Uluslararası Türk Dünyası Sosyal Bilimler Kongresi, Sakarya, Turkey, 12 - 14 December 2020, pp.527-532
Activities in Scientific Journalsİzlek Akademik Dergi, Advisory Committee Member, 2021 - Continues
Memberships / Tasks in Scientific Organizationsİzlek Akademik Dergi, Member of Advisory Board, 2021 - Continues, Turkey
Scientific RefereeingAvrasya Sosyal ve Ekonomi Araştırmaları Dergisi, Other Indexed Journal, December 2023KYBERNETES, Journal Indexed in SCI-E, December 2023Avrasya Sosyal ve Ekonomi Araştırmaları Dergisi, Other Indexed Journal, October 2023KYBERNETES, Journal Indexed in SCI-E, September 2023KYBERNETES, Journal Indexed in SCI-E, June 2023Scientific Publication, İstanbul Gelişim Üniversitesi, Istanbul Gelisim University, Turkey, June 2023İletişim Kuram ve Araştırma Dergisi, National Scientific Refreed Journal, March 2023
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