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II. E-CommerceE-CommerceAydın K.E-Business, Prof.Dr. Arzu KARAMAN AKGÜL, Editör, Anadolu Unıversıty, Eskişehir, ss.147-173, 2021III. Karadeniz Çevresinin Turizm Potansiyeli: Gümüşhane ÖrneğiKaradeniz Çevresinin Turizm Potansiyeli: Gümüşhane ÖrneğiAydın K.Bölgesel ve Uluslararası İşbirliği Sahası Olarak Karadeniz, Mehmet Hacısalihoğlu, Editör, TDV Yayın Matbaacılık VeTicaret İşletmesi , İstanbul, ss.155-176, 2020IV. Güncel Pazarlama Konuları Güncel Pazarlama Konuları Örnek OlaylarlaÖrnek OlaylarlaAYDIN K.Beta Yayım Dağıtım A.Ş., 2019V. PERAKENDE YÖNETİMİNİN TEMELLERİPERAKENDE YÖNETİMİNİN TEMELLERİAYDIN K.NOBEL, 2019VI. Marketing Communications and Experiential Marketing in the Context o f Augmented RealityMarketing Communications and Experiential Marketing in the Context o f Augmented RealityAydın K.Contemporary Issues in Behavioral Finance, Simon Grima,Ercan Özen,Hakan Boz,Jonathan Spiteri,EleftheriosThalassinos, Editör, Emerald Publishing Limited, York, ss.153-162, 2019VII. Perakende Ürün Yönetimine GirişPerakende Ürün Yönetimine GirişAydın K.Perakende Ürün Yönetimi, Erdoğan Z.,Özata F.Z., Editör, Anadolu Üniversitesi, Eskişehir, ss.2-21, 2013VIII. Küresel Pazarlamayı Etkileyen Çevresel FaktörlerKüresel Pazarlamayı Etkileyen Çevresel FaktörlerAydın K.Stratejik Küresel Pazarlama, Timur N.,Özmen A., Editör, Eflatun Yayınevi, Ankara, ss.56-105, 2013IX. Kategori YönetimiKategori YönetimiAydın K.Perakendecilikte Ürün Yönetimi, Erdoğan B.Z.,Özata F.Z., Editör, Anadolu Üniversitesi, Eskişehir, ss.42-67, 2013X. Perakende Ürün Yönetiminde Karar VericilerPerakende Ürün Yönetiminde Karar VericilerAYDIN K.Perakendecilikte Ürün Yönetimi, , Editör, Anadolu Üniversitesi, ss.22-41, 2013XI. Hizmet PazarlamasıHizmet PazarlamasıAydın K.Beta Basım Yayım Dağıtım, İstanbul, 2011XII. Uluslararası ve Küresel Pazarlamada Kültürel EtkilerUluslararası ve Küresel Pazarlamada Kültürel EtkilerAydın K.Nobel Yayın Dağıtım, İstanbul, 2007XIII. Kategori Yönetimi: Üretici, Perakendeci, Tüketici OdaklıKategori Yönetimi: Üretici, Perakendeci, Tüketici OdaklıAydın K.Beta Basım Yayım Dağıtım, İstanbul, 2007
Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarHakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarI. SÜRDÜRÜLEBİLİR KALKINMA İÇİN “YEŞİL LOJİSTİK” UYGULAMALARISÜRDÜRÜLEBİLİR KALKINMA İÇİN “YEŞİL LOJİSTİK” UYGULAMALARIAydın K., Kantarcı T.INTERNATIONAL CONGRESS OF RECYCLING ECONOMY & SUSTAINABILITY POLICY, Baku, Azerbaycan, 12 Ekim2023, ss.106-107II. Kahramanmaraş Depremlerinde Sağlık Hizmetlerinin Sunumu ve OrganizasyonuKahramanmaraş Depremlerinde Sağlık Hizmetlerinin Sunumu ve OrganizasyonuAvcıl S., Aydın K.INTERNATIONAL CONGRESS ON EURASIAN ECONOMIES 2023, İzmir, Türkiye, 19 - 20 Eylül 2023, ss.18-27III. Bir  Kuşak Bir  Yol Projesi’nde Orta Asya Ülkelerinin Konumu ve ÖnemiBir  Kuşak Bir  Yol Projesi’nde Orta Asya Ülkelerinin Konumu ve ÖnemiAydın K., Avcıl S.
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